CAPITOLO 13
Il perno dell’offerta: il brand system
Materiali aggiuntivi - Approfondimenti
10.1. DE CECCO
Tipologia: Articolo 

Titolo: “La pasta è servita, lontano da piazza affari”
Capitoli interessati: 10 e 12
Si argomentino le seguenti affermazioni concernenti quanto nel testo:

F1: La diversificazione che DeCecco conduce, fra gli altri effetti che produce, amplia lo spettro dei concorrenti (figura 10.6).

F2: La struttura tecnica di DeCecco consente di lavorare su diversi livelli gerarchici di prodotto, aumentando anche il numero di categorie realizzate.

10.2. RED BULL
Tipologia: Link 
Titolo: “Il posizionamento del brand Red Bull”

Capitoli interessati: 10

Si approfondisca l’analisi delle strategie di marketing e del posizionamento del brand Red Bull consultando il sito: http://www.superbrands.it/pdf_cool/redbull.pdf

Per vedere tutte le iniziative del “World of Red Bull” consultare:

· Piattaforma legata allo slogan di successo “ti mette le ali”: http://givesyouwings.redbull.com/it-it/ (launching 2014)

· Portale online del brand: http://www.redbullmediahouse.com/
· Piattaforma per le sponsorizzazioni sportive, musicali, di eventi e games: http://www.redbull.com/it/it
· Per la mission spaziale: http://www.redbullstratos.com/ 

